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Znak: KZ/2021/202 

STANOWISKO ZARZĄDU POLPIG W SPRAWIE ZAKAZU REKLAMY MIĘSA 

W mediach społecznościowych toczy się dyskusja na temat pomysłu wprowadzenia ewentualnego 

zakazu reklamowania mięsa, którego domaga się jedna z organizacji ekologicznych. Głos zabrali 

również niektórzy politycy, których wypowiedzi można traktować raczej w kategoriach elementu 

promocyjnego własnej osoby niż rzeczywistego postulatu. Specyfika mediów społecznościowych 

powoduje, że każdy nawet negatywny komentarz promuje jego treść i autora, i o to chyba tutaj 

chodzi. 

Przypominamy, że produkty zwierzęce, w tym mięso, stanowią naturalny składnik ludzkiej diety, a 

ich wpływ na prawidłowy rozwój naszego organizmu jest naukowo udowodniony. Co więcej 

hodowla zwierząt i produkcja żywca stanowi istotny element polskiego rolnictwa i jego potencjału 

eksportowego. Rewolucyjne zmiany nie są wskazane. Inicjatywa wprowadzenia zakazu reklamy 

produktów zwierzęcych jest niewątpliwie sprzeczna z interesem polskiego rolnictwa i mogłaby 

osłabić bezpieczeństwo żywnościowe kraju. 

Dyskusja o poprawę klimatu powinna raczej pójść w stronę upowszechniania nowych technologii, 

które służą produkcji żywności pochodzenia zwierzęcego w powiązaniu z należytą dbałością o 

środowisko naturalne, dobrostanem zwierząt i interesem rolników. Wiele ferm trzody chlewnej 

zarówno w Polsce jak i innych krajach unijnych produkuje żywiec zachowując zerowy ślad 

węglowy.  

Negatywny oddźwięk, z jakim spotkał się w mediach społecznościowych pomysł zakazu reklamy 

mięsa pokazuje, że społeczeństwo traktuje takie opinie jako próbę narzucenia wszystkim 

konsumentom wąskiego i ideologicznego punktu widzenia przez mało liczną grupę osób. Zamiast 

zakazu reklamy, konsumentowi należy pozostawić wybór, aby świadomie częściej sięgał po 

żywność wyprodukowaną w sposób zrównoważony i neutralny klimatycznie. 
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